
ブランドマークは、東洋大学の教育理念を象徴化したもので、視覚的
コミュニケーションの核となる重要な要素です。
東洋大学の新しいブランドマークは、人と地球をモチーフに学生が
ダイナミックにグローバルに世界に向かって羽ばたく姿を象徴して
います。また、「哲学」を基盤とし「「国際化」「キャリア教育」による
「グローバル人財」の育成や、高い志を持って上昇、飛翔していく喜び
や未来への期待感が表現されています。
ブランドマークは、白地にブルーのグラデーションで表示する
「カラー表示」と「鉄紺+金」の2種類が用意されています。アイテム
の性格や表示環境により使い分けていきます。

アイソレーション （マークの保護領域）
ブランドマークの独立性を保つために設定された保護領域（余白）です。
アイソレーション内には他のデザイン要素を近づけないようにしてくだ
さい。
最小使用サイズ
ブランドマークは印刷のツブレを防ぐため、最小使用サイズを定めて
います。　　　　　　　
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カラー表示 鉄紺＋金表示

校章とブランドマークの使い分け基準

校章 ブランドマーク

校章は東洋大学の社会的地位の証であり、原則として
学校公認の使用許諾を得たものに限り使用していきます。
ブランドマークは東洋大学の目指すべき姿を象徴したもので、
あらゆるコミュニケーションの場で積極的に使用していきます。

アイソレーション（マークの保護領域）
※ブランドマークの直系（横）を基準としています

最小使用サイズ (目安）
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